
In 2023 adviseerden 5 gerenommeerde adviesorganen de Nederlandse overheid om
klimaatbelastende reclames te verbieden of te beperken: 

1. de Wetenschappelijke Raad voor Regeringsbeleid (WRR)
2. de Raad voor leefomgeving en infrastructuur (Rli) 
3. TNO
4. Planbureau voor de Leefomgeving (PBL) 
5. de Wetenschappelijke Klimaatraad (WKR)

FACTSHEET
VERBOD OP FOSSIELE RECLAME

Voor u ligt een factsheet met citaten van wetenschappelijke
adviesorganen, juristen, gemeenten en de reclamesector die allen
pleiten voor landelijk beleid om klimaatbelastende reclame te
beperken.

WETENSCHAPPELIJK ADVIEZEN AAN DE REGERING

1. De WRR adviseert dat beprijzen niet genoeg is voor gedragsverandering. Ook
normering is nodig. De WRR concludeert dat hiervoor eisen op het gebied van
reclame nodig zijn.  

Ook gaf een commissie van 12 gedragswetenschappers advies op aan minister Jetten.
Hieronder vindt u passages uit de verschillende advies- en onderzoeksrapporten.  



3. TNO adviseert om reclame voor
klimaatbelastende producten en
diensten te beperken. TNO stelt dat het
alomvattend verbod op reclame en
promotie van tabak een flink effect had
op het beperken van de consumptie. 

Conclusie: maarliefst vijf gerenommeerde wetenschappelijk adviesorganen adviseren de
regering in 2023 om beleid te maken dat zich richt op het beperken van reclames om zo
klimaatschadelijk gedrag terug te dringen.
Bronnen

WRR -  Goede zaken - 20231.
PBL - Intergrale Circulaire Economie Rapportage 20232.
TNO - Anders consumeren om klimaatdoelen te halen, 2023 3.

4. Rli - Weg van de wegwerpmaatschappij -  2023
5. WKR - Met iedereen de transitie in, 2023 

2. Het PBL stelt dat Nederland in beleid voor de circulaire economie op EU-besluitvorming
vooruit kan lopen met oa het verbieden van reclame op bepaalde producten en diensten met
een hoge milieu-impact.

4. De Raad voor Leefomgeving en Infrastructuur
schrijft in haar rapport “Weg van de
Wegwerpmaatschappij” dat het weren van
reclames nodig is voor maatschappelijke
verandering naar een duurzaam economisch
systeem. Hun advies: 

5. Wetenschappelijke Klimaatraad adviseert de
overheid om naast beprijzing, ook reclames te
beperken om de sociale norm te veranderen.

https://www.wrr.nl/publicaties/rapporten/2023/09/14/goede-zaken
https://www.wrr.nl/publicaties/rapporten/2023/09/14/goede-zaken
https://www.pbl.nl/publicaties/integrale-circulaire-economie-rapportage-2023
https://energy.nl/publications/consumptievermindering/
https://www.rli.nl/publicaties/2023/advies/weg-van-de-wegwerpmaatschappij
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwjdjtzx_YSEAxXjgf0HHVHiDGUQFnoECA0QAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.wkr.nl%2Fbinaries%2Fwetenschappelijkeklimaatraad%2Fdocumenten%2Frapporten%2F2023%2F12%2F15%2Fadviesrapport-met-iedereen-de-transities-in%2FWKR-rapport%2B001%2BMet%2Biedereen%2Bde%2Btransities%2Bin.pdf&usg=AOvVaw2B4rMT61aCaDi-qij_JyRI&opi=89978449


Bron: Verbod op fossiele reclame, essentieel maar niet voldoende  - T. Bouman, J.W. Bolderdijk, R.J. Renes, A.J. van der
Wal, G. Paradies, S. Roeser, L. van de Grift, N. van Uffelen, G. de Vries, M.C. Onwezen, A.E.J. Wals, M.N.C. Aarts

Commissie van 12 gedragswetenschappers:
“Verbod op fossiele reclame is essentieel”

Minister Jetten heeft sociale wetenschappers gevraagd te adviseren over de toegevoegde
waarde van een verbod op fossiele reclame voor het bevorderen van klimaatvriendelijk
gedrag.  De gedragswetenschappers zien een verbod op fossiele reclame als en strategisch
belangrijke maatregel om verleidingen van niet-duurzaam gedrag weg te nemen, vooral
vanwege het normaliserende effect van reclames.

De commissie concludeert dat fossiele reclame huidig klimaatbeleid actief tegenwerkt
(“dweilen met de kraan open”). Ze oordeelt dat een verbod op fossiele reclame
essentieel is om de klimaattransitie te laten slagen.  

De commissie ziet geen heil in een waarschuwing op fossiele reclames 

Een reclameverbod helpt bij de duurzame transitie 

https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame


JURISTEN: GEEN BEZWAREN TEGEN 
VERBOD FOSSIELE RECLAME, INTEGENDEEL

Advocaten Brouwer &
Van Werven stellen dat
een verbod op fossiele
reclame noodzakelijk is
in een democratische
samenleving en dat het
de vrijheid van
meningsuiting niet
beperkt. Ze schrijven
dat de staat mogelijk
niet voldoet aan zijn
actieve zorgplicht.

Verbod op fossiele reclame is verenigbaar met mensenrechten en de
interne EU-markt

Juridisch wetenschapper Kaupa
(VU) concludeert dat een vrijwel
volledig verbod op fossiele
reclames proportioneel is in het
licht van publieke belangen, zoals
gezondheid, milieu en
democratische processen. Een
verbod op fossiele reclame is
volgens hem ook verenigbaar met
EU-regels voor de interne markt.

Getoetst aan art 10  en 2 van het EVRM, Art 7 van de grondwet, de EU-richtlijn
audiovisuele media, art 34 VWEU, zorgplicht

Getoetst aan art 10 EVRM, Art. 11, 16 en 52 van de FRC, de EU-richtlijn audiovisuele media, Article  36, 52, 56, 114 TFEU/VWEU

Minister Jetten schrijft in een Kamerbrief van 25-10-23 dat het reclameverbod zou indruisen
tegen vrijheid van meningsuiting en vrije handel. Juristen weerleggen dit. Vrijheid van
meningsuiting mag beperkt worden als er een legitiem doel is, zoals bescherming van de
gezondheid. Ook is een verbod op fossiele reclame in lijn met regels voor de interne markt.
Sommige juristen zien zelfs een plicht voor de overheid voor een verbod op fossiele reclame.

Prof Ingo Venzke & dr. Laurens Ankersmit “The Legality of banning fossil ads”, European Law Blog, 2024
C. Kaupa, Promoting the Apocalypse? The Legality of a Ban on Advertising for Fossil Fuel under European Law, SSRN, 2023
Brouwer & Van Werven, Verbod op fossiele reclame:  noodzaak of  overheidsbemoeienis? Mediaforum (2023)

Bronnen:

Prof. Venzke &  dr. Ankersmit (UvA)
stellen dat reclamebeperkingen
normaal zijn en ook wettig. Ze zien
geen botsing met andere wetten
Getoetst aan art 16 Services
Directive, art 10 EVRM, art 7
grondwet

https://www.rijksoverheid.nl/documenten/kamerstukken/2023/10/25/kamerbrief-toezeggingen-gedragsonderzoek
https://europeanlawblog.eu/2024/01/16/the-legality-of-banning-fossil-advertising/
https://www.cambridge.org/core/journals/european-journal-of-risk-regulation/article/promoting-the-apocalypse-the-legality-of-a-ban-on-advertising-for-fossil-fuels-and-other-carbonintensive-products-under-european-law/908C3CABC513A32151B110C5448DEAE1
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwiqvviM_YSEAxVWgP0HHfEQDrsQFnoECA8QAQ&url=https%3A%2F%2Fwaldengrene.law%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F09%2FRegulering-van-fossiele-reclame-door-de-centrale-overheden-Mr-Brouwer-en-Van-Werven.pdf&usg=AOvVaw1x2ZgFug8yiOvrCZbOO27a&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwiqvviM_YSEAxVWgP0HHfEQDrsQFnoECA8QAQ&url=https%3A%2F%2Fwaldengrene.law%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F09%2FRegulering-van-fossiele-reclame-door-de-centrale-overheden-Mr-Brouwer-en-Van-Werven.pdf&usg=AOvVaw1x2ZgFug8yiOvrCZbOO27a&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwiqvviM_YSEAxVWgP0HHfEQDrsQFnoECA8QAQ&url=https%3A%2F%2Fwaldengrene.law%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F09%2FRegulering-van-fossiele-reclame-door-de-centrale-overheden-Mr-Brouwer-en-Van-Werven.pdf&usg=AOvVaw1x2ZgFug8yiOvrCZbOO27a&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwiqvviM_YSEAxVWgP0HHfEQDrsQFnoECA8QAQ&url=https%3A%2F%2Fwaldengrene.law%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F09%2FRegulering-van-fossiele-reclame-door-de-centrale-overheden-Mr-Brouwer-en-Van-Werven.pdf&usg=AOvVaw1x2ZgFug8yiOvrCZbOO27a&opi=89978449
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwiqvviM_YSEAxVWgP0HHfEQDrsQFnoECA8QAQ&url=https%3A%2F%2Fwaldengrene.law%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F09%2FRegulering-van-fossiele-reclame-door-de-centrale-overheden-Mr-Brouwer-en-Van-Werven.pdf&usg=AOvVaw1x2ZgFug8yiOvrCZbOO27a&opi=89978449
https://europeanlawblog.eu/2024/01/16/the-legality-of-banning-fossil-advertising/
https://europeanlawblog.eu/2024/01/16/the-legality-of-banning-fossil-advertising/
https://europeanlawblog.eu/2024/01/16/the-legality-of-banning-fossil-advertising/


BEUC

RUIM DRAAGVLAK VERBOD FOSSIELE RECLAME

UNICEF

Nederlandse jongeren, consumenten uit 16 landen, zorgverleners in Nederland, Australië en
Canada, reclamemakers in Nederland en de VS: allemaal pleiten ze voor een verbod op
fossiele reclames. Mensen begrijpen ook intuẗief dat een reclameverbod logisch is op
producten die mens, maatschappij en natuur zoveel schade berokkenen.

VN: Jongeren willen geen fossiele brandstof en geen vlees- en vliegreclames’, Nu.nl, 2023
Unicef Jongerenadvies 2023
“The great green maze - Survey results from 16 countries” - BEUC, 2023

Bronnen:

Consumenten willen een hardere aanpak van
greenwashing. Driekwart is voor een verbod voor
vervuilende bedrijven om zich groener voor te doen. Bijna
40% is zelfs voor een algeheel reclameverbod voor
fossiele bedrijven. 

Dat blijkt uit een enquête onder consumenten in Europa,
Canada, Australië en de VS, uitgevoerd door de
koepelorganisatie van consumentenbonden in Europa
(BEUC).

Een meerderheid van de
Nederlandse jongeren wil
een einde aan reclame voor
vlees, aan vliegreizen en
fossiele industrie, volgens
een rapport van Unicef.

De Consumentenbond deed het
onderzoek in Nederland.
Daaruit blijkt dat er veel draagvlak
bestaat om misleidende reclames
aan te pakken. 

42,1% steunt een totaalverbod op
reclame door fossiele bedrijven.
Slechts 19,5% is daar enigszins of
totaal op tegen.

Ook is een ruime meerderheid voor
waarschuwingen op producten die
slecht zijn voor het milieu.

Cijfers voor Nederland, bron: Trust in green claims, BEUC 2023  (op aanvraag beschikbaar)

http://www.vanwieisdelucht.nl/
https://fossiladban.org/
https://www.stopfossilfuelads.ca/
http://www.fossielnodeal.nl/
https://cleancreatives.org/
https://www.nu.nl/binnenland/6281327/vn-jongeren-willen-geen-fossiele-brandstof-en-geen-vlees-en-vliegreclames.html
https://www.unicef.nl/files/UNICEF-JongerenAdvies-23-Web.pdf
https://www.beuc.eu/press-releases/green-ads-confusing-according-new-consumer-survey-eu-rules-needed
https://www.nu.nl/binnenland/6281327/vn-jongeren-willen-geen-fossiele-brandstof-en-geen-vlees-en-vliegreclames.html


Bond van 
Adverteerders

VIA Rik Ledder: “Wat ik nodig heb is hulp van een overheid die
samen met een groep wetenschappers bepaalt ‘dit is dus wat
we niet moeten doen’.”

Jeroen Smit (interviewer): “Een groep wetenschappers heeft
net een advies gegeven aan minister Jetten waarin ze zeggen:
een verbod op fossiele reclame is essentieel. Ben je nou voor of
tegen een goed geregelde definitie voor een verbod op fossiele
reclame?”

Rik Ledder: Jeroen, als je het zo zegt, dan ben ik natuurlijk
voor!”

RECLAMEBRANCHE VRAAGT OM LANDELIJKE REGELS

JC Decaux
Hannelore Majoor, de
directeur van reclame-
exploitant JCDecaux stelt:
als je iets wilt, zorg dat je
dat op landelijk niveau
regelt en dat duidelijk is
om welke reclames het
precies gaat.

De voorzitter van de VIA
(branchevereniging van
adverteerders,
reclamemakers en
uitgevers en exploitanten)
is voorstander van een
verbod op fossiele
reclame, als de overheid
een goede definitie heeft.

Exploitanten die reclames plaatsen in mupi's en bushokjes hebben te maken met een
groeiend aantal gemeenten die fossiele reclame uit de openbare ruimte weren. Elke
gemeente heeft daarvoor weer eigen regels. Exploitanten zien weinig in lokale
reclameverboden in elke gemeente anders zijn. Ze vragen daarom om landelijke regels. Ook
Rik Ledder (voorzitter VIA) vraagt om overheidsbeleid om te  stoppen met fossiele reclames.

Vlees- en vliegreclames taboe in steeds meer gemeentelijke bushokjes, NOS, 16 november 2023
“Verleid door Fossiel”, een aflevering van “Wat houdt ons tegen?” van omroep Human, 17 december 2023

Bronnen:

Directeur Henriette van
Swinderen ziet ook liever
landelijke regels.

https://nos.nl/artikel/2497993-vlees-en-vliegreclames-taboe-in-steeds-meer-gemeentelijke-bushokjes
https://npo.nl/start/serie/wat-houdt-ons-tegen/seizoen-2/wat-houdt-ons-tegen_10/afspelen


Amsterdam wil lobbyen voor een landelijk verbod op fossiele reclame

GEMEENTEN VRAGEN LANDELIJKE BELEID

Nijmegen mist hogere wet- en regelgeving

Enschede: verbod op fossiele reclame had landelijk geregeld moeten zijn

Den Haag: een landelijk verbod wenselijker voor reclame-exploitanten
Technische vragen m.b.t.
preadvies op initiatiefvoorstel
over fossiele reclame in de
buitenruimte, 17 mei 2022

Afdoening motie
1362-accent van de
leden R.J. Groen
(GroenLinks), N.T.
Bakker (SP) en A.
Kılıç (DENK), 12-10-
21

Brief aan de raad
Uitvoering
aangenomen
moties van
2 november
2022, 20
december 2022

Beantwoording
motie fossielvrije
reclame en
coalitieakkoord-
item gokreclame
4 juli 2023

Groningen; D66 stelt voor om verbod op fossiele reclame landelijk te regelen
Verslag van de
extra menings-
vormende sessie 16-
12-2020

Aan het woord is dhr
Rustebiel (D66)

Rotterdam: de wet is leidend voor reclamebeleid
Verslag van de
raadsvergadering van
9 en 11 november 2021

Aan het woord is
wethouder Karremans
(VVD)

Steeds meer gemeenten in Nederland (en andere landen) willen fossiele reclames weren uit
hun publieke ruimten. Uit schriftelijke vragen, debatten en afdoeningen van moties blijkt dat
gemeenten worstelen met de uitvoering en dat ze landelijke wetgeving wensen.  

https://amsterdam.raadsinformatie.nl/document/13630811/1#search=%22afdoening%20motie%201362%20fossiele%20reclame%22
https://amsterdam.raadsinformatie.nl/document/13630811/1#search=%22afdoening%20motie%201362%20fossiele%20reclame%22
https://nijmegen.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/e973c54d-b10d-475a-ac67-4d15459c4bf3?documentId=9a2706f3-152f-4225-9a6b-b654cb7dce66&agendaItemId=16f74da5-e43d-40b2-94e3-c117d328a570
https://enschede.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/545d8df8-0e4a-4818-a91e-555f9eb0b2b8?documentId=ea96357a-032d-4a4e-880d-54bce216ca33&agendaItemId=b2990b15-544a-4066-833a-5f726d4af2ed
https://enschede.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/545d8df8-0e4a-4818-a91e-555f9eb0b2b8?documentId=ea96357a-032d-4a4e-880d-54bce216ca33&agendaItemId=b2990b15-544a-4066-833a-5f726d4af2ed
https://enschede.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/545d8df8-0e4a-4818-a91e-555f9eb0b2b8?documentId=ea96357a-032d-4a4e-880d-54bce216ca33&agendaItemId=b2990b15-544a-4066-833a-5f726d4af2ed
https://enschede.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/545d8df8-0e4a-4818-a91e-555f9eb0b2b8?documentId=ea96357a-032d-4a4e-880d-54bce216ca33&agendaItemId=b2990b15-544a-4066-833a-5f726d4af2ed
https://enschede.bestuurlijkeinformatie.nl/Agenda/Document/545d8df8-0e4a-4818-a91e-555f9eb0b2b8?documentId=ea96357a-032d-4a4e-880d-54bce216ca33&agendaItemId=b2990b15-544a-4066-833a-5f726d4af2ed
https://gemeenteraad.groningen.nl/Documenten/2020-12-16-16-30-uur-verslag-Extra-meningsvormende-sessie-1.pdf
https://gemeenteraad.groningen.nl/Documenten/2020-12-16-16-30-uur-verslag-Extra-meningsvormende-sessie-1.pdf
https://gemeenteraad.groningen.nl/Documenten/2020-12-16-16-30-uur-verslag-Extra-meningsvormende-sessie-1.pdf
https://gemeenteraad.rotterdam.nl/Agenda/Document/9c5f195b-757d-48cb-8691-a4373575b1e8?documentId=93c434b3-43dc-4cc1-b913-ac00557e9e4f&agendaItemId=c5d2d2ce-b64b-48ec-8e4d-01f291210160
https://gemeenteraad.rotterdam.nl/Agenda/Document/9c5f195b-757d-48cb-8691-a4373575b1e8?documentId=93c434b3-43dc-4cc1-b913-ac00557e9e4f&agendaItemId=c5d2d2ce-b64b-48ec-8e4d-01f291210160
https://gemeenteraad.rotterdam.nl/Agenda/Document/9c5f195b-757d-48cb-8691-a4373575b1e8?documentId=93c434b3-43dc-4cc1-b913-ac00557e9e4f&agendaItemId=c5d2d2ce-b64b-48ec-8e4d-01f291210160


VOORLICHTING & WAARSCHUWINGEN NIET GENOEG 

Thijs Bouman et
al.Verbod op
fossiele reclame,
essentieel maar
niet voldoende  
(2023)

IPCC, 6th
assessment
report, WG 3
2022, chapter 9

Minister Jetten schrijft aan de Kamer (25-10-23) dat de gedragswetenschappers stellen dat
waarschuwingen op reclames niet werken en zelfs averechts kunnen werken. Het IPCC
stelt daarnaast dat overheidscampagnes die duurzaam gedrag aanwakkeren niet beklijven.

EFFECTEN VAN RECLAMEVERBOD TABAK

In reactie op de discussie over een verbod op fossiele reclame stellen partijen voor om een
disclaimer of “waarschuwing” te plaatsen op reclame. Het gedragswetenschappelijk
onderzoek wijst uit dat dit geen tot weinig effect heeft. 

1. Tabaksreclame is sinds 2003
geheel verboden in NL.  Hierdoor
verminderde de tabaksconsumptie. 
Onderzoekers benadrukken dat
gedeeltelijke reclamebeperkingen
niet genoeg waren.

Bronnen
Saffer, Henry, and Frank Chaloupka. "The effect of tobacco advertising bans on tobacco consumption." Journal of health economics,20001.

2.  Tweede Kamer, nota verslag Wijziging van de Tabaks- en rookwarenwet om het reclameverbod aan te scherpen, 2020

2. Om tabaksconsumptie te
ontmoedigen is er een
samenhangend pakket van
beleidsmaatregelen,
waaronder het
reclameverbod.
Staatssecretaris Blokhuis
(VWS) schrijft aan de Kamer:
“Het niet-implementeren van
één van deze maatregelen zou
de effectiviteit van het geheel
kunnen ondermijnen”. Volgens
de WHO draagt een verbod op
tabaksreclame bij aan de norm
dat roken niet normaal is.

https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/rapporten/2023/10/25/een-verbod-op-fossiele-reclame
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/chapter/chapter-9/
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/chapter/chapter-9/
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/chapter/chapter-9/
https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/chapter/chapter-9/
https://www.rijksoverheid.nl/documenten/kamerstukken/2023/10/25/kamerbrief-toezeggingen-gedragsonderzoek
https://zoek.officielebekendmakingen.nl/kst-35504-6.html
https://zoek.officielebekendmakingen.nl/kst-35504-6.html


Reclames voor vliegreizen, cruisereizen & fossiele auto's, brommers en motoren
zorgen voor een stijging van de verkoop, stijging van fossiel brandstofgebruik en
stijging van de emissies. 

Oa het IPCC, UN Environment Programme, Cambridge Institute en het Potsdam Instituut
noemen een verbod op fossiele reclames als mitigatiemaatregel die normen, waarden
en CO2-intenstief gedrag verandert. Voorbeelden en bronnen op de volgende pagina's.

IPCC (2022)
Het IPCC noemt in het meest recente rapport (6th assessment werkgroep 3) het reguleren
van fossiele reclame als een van de mitigatiestrategieën. Dit heeft volgens het IPCC effect op
CO2-intensief consumptiegedrag. Ook noemt het IPCC het normaliserend effect van
reclames die CO2-intensieve consumptie aanjagen. Het kan mensen zelfs het gevoel geven
dat luxegoederen echt nodig zijn. 

UNEP Emission Gap Report (2020)
Het Milieuprogramma van de Verenigde Naties - United Nations Environmental Programme
(UNEP) - noemt reguleren van reclame als een mechanisme voor leefstijlverandering. Het
UNEP koppelt concrete emissies aan pakketten van maatregelen met ook een verbod op
reclame op vliegreizen en CO2-intensieve auto's.

Cambridge Sustainability Cie on Scaling Behavior Change (2021)
'Scaling behaviour change for a 1.5 degree world' is het 1e syntheserapport over de bijdrage
van gedragsverandering om het Parijs-doel te halen. Het Cambridge Instituut richt zich op
het empirisch bewijs voor hefbomen voor maatschappelijke veranderingen. Oa op
reclamerestricties als hefboom om klimaatactie te versnellen.

Potsdam Institute for Climate Impact Research (2020)
Het Potsdam Instituut noemt een verbod op reclame voor fossiele producten als maatregel
die bijdraagt aan het social tipping point voor snelle decarbonisatie. Het onderzoek
benadrukt dat klimaatmaatregelen elkaar versterken. Zo versterkt een verbod op fossiele
reclame maatregelen die gericht zijn op meer klimaatkennis. 

REGULERING RECLAME VOOR FOSSIEL
PERSONENVERVOER ALS MITIGATIEMAATREGEL

Quantifying mitigation of consumption options (2020)

New Weather Institute en Purpose Disruptors (reclamemakers in de UK) hebben los van elkaar
de emissieschade berekend van reclamecampagnes voor vliegen en auto's, resp. in de EU en
in de UK. Alle reclames voor vliegreizen en vervuilende auto's zorgen binnen de EU voor
tussen de 41 tot wel 122 MtCO2eq. 

Rapporten New Weather Institute (2022) en Purpose Disruptors (2022)

Onderzoek naar het effect van maatregelen om de consumptie te verlagen als
mitigatiemaatregel tegen klimaatverandering. Verbod op vliegen en auto's is onderdeel
van het pakket.



A. IPCC over reguleren fossiele reclame (2022)

Het IPCC noemt in het meest recente rapport (6th assessment werkgroep 3) het reguleren
van fossiele reclame als een van de mitigatiestrategieën. Dit heeft volgens het IPCC
effect op CO2-intensief consumptiegedrag. Ook noemt het IPCC het normaliserend effect
van reclames die CO2-intensieve consumptie aanjagen. Het kan mensen zelfs het gevoel
geven dat luxegoederen echt nodig zijn. 

https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/



B. UNEP Emission Gap Report (2020)

Het Milieuprogramma van de Verenigde Naties - United Nations Environmental
Programme (UNEP) - noemt reguleren van reclame als een mechanisme voor
leefstijlverandering. Het beperken van van reclames van luchtvaart-
maatschappijen, voor vliegreizen en CO2-intensieve auto's wordt expliciet
genoemd. 

https://www.unep.org/emissions-gap-report-2020



C. Cambridge Sustainability Commission on Scaling Behavior
Change (2021)

'Scaling behaviour change for a 1.5 degree world' is het 1e syntheserapport over de bijdrage
van gedragsverandering om het Parijs-doel te halen. Het Cambridge Instituut richt zich op het
empirisch bewijs voor hefbomen voor maatschappelijke veranderingen. Oa op
reclamerestricties als hefboom om klimaatactie te versnellen.

https://www.cambridge.org/core/journals/global-sustainability/article/scaling-behaviour-change-
for-a-15degree-world-challenges-and-opportunities/C3F274E421D45486833FA311659A45F9



D. Potsdam Institute for Climate Impact Research
Het Potsdam Instituut noemt een verbod op reclame voor fossiele producten als maatregel
die bijdraagt aan het social tipping point voor snelle decarbonisatie. Het paper
benadrukt dat klimaatmaatregelen elkaar versterken. Zo versterkt een verbod op fossiele
reclame maatregelen die gericht zijn op meer klimaatkennis. 

https://www.pnas.org/doi/epdf/10.1073/pnas.1900577117

E. Quantifying the potential for climate change mitigation of
consumption options
"We find that the top ten consumption options together yield an average mitigation potential
of 9.2 tCO2eq/cap, indicating substantial contributions towards achieving the 1.5 °C–2 °C
target, particularly in high-income context." (Diana Ivanova et al 2020 Environ. Res. Lett. 15
093001)

Een verbod op reclame voor auto's en vliegen is onderdeel van het pakket.

https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589



In de UK zorgt reclame voor 32% van de jaarlijkse CO2-voetafdruk per persoon. Het aantal
advertenties voor vliegreizen en fossiele auto's stijgt er. Ook de emissies die gepaard gaan
met reclames voor vliegen en auto's stijgen. Dit rapport komt uit de reclamesector in de UK.

https://www.purposedisruptors.org/advertised-emissions

E. Hoeveel emissies gaan gepaard met reclame (en vlieg- en
autoreclame in het bijzonder)  

Alle reclames voor vliegreizen en vervuilende auto's zorgen wereldwijd voor tussen de 202
tot wel 606 miljoen ton (Mt) CO2eq. Binnen de EU zorgen deze reclames voor tussen de 41
tot wel 122 MtCO2eq. 

"Stopping these ads could therefore have a significant impact in cutting Europe’s emissions
in the short term, by removing the ability of polluting companies to promote dirty products
and services, and by changing attitudes towards fossil fuel consumption and promotion."

F. Emissies van vlieg- en autoreclame - New Weather Institute

https://www.badverts.org/latest/new-report-advertising-climate-chaos-measuring-the-co2-emissions-associated-
with-adverts-for-cars-amp-airlines



G. House of the Lords (2022)
Het Britse House of the Lords heeft een advies uitgebracht aan de regering van het
Verenigd Koninkrijk. Aanleiding was een rapport waaruit blijkt dat een derde van de
emissiereducties tegen 2035 moet komen van mensen die hun gedrag veranderen.

De House of Lords constateert dat de regering de klimaatdoelen niet gaat halen omdat
het te weinig doet om mensen te helpen hun consumptie aan te passen. Het rapport
kijkt oa naar beleid om roken te ontmoedigen en stelt vast dat (fossiele) reclame
reguleren nodig is voor eerlijke informatie en om emissies terug te dringen.

https://publications.parliament.uk/pa/ld5803/ldselect/ldenvcl/64/6402.htm



A. IPCC over misleidende fossiele reclame (2022)

B. Vliegreclame moral disengagement

C. Reclame als lobby rond belangrijke politieke beslismomenten

Fossiele advertenties helpen mensen om hun schadelijke gedrag goed te praten en te
normaliseren. Bewustwordingscampagnes matigen dat effect niet. "De studie toont aan dat
het problematisch kan zijn om individuen de volledige milieuschade van hun consumptie-
keuzes in de schoenen te schuiven wanneer zij tegelijkertijd dagelijks worden geconfronteerd
met reclameboodschappen. Zolang er status wordt toegekend aan vliegen, via
advertenties, artikelen of reisbloggers, zullen individuen een sociale prikkel
hebben om te vliegen - en zich moreel distantiëren van hun handelingen."

In een analyse van de timing van grote publieksreclamecampagnes van 5 fossiele bedrijven in
de VS gedurende 30 jaar blijkt: "Naarmate de dreiging van wetgevende of regelgevende actie
toeneemt of de negatieve media-aandacht toeneemt, vergroten grote oliemaat-schappijen
hun inspanningen  om hun bedrijfsreputatie te verbeteren. Deze inspanningen zijn erop
gericht om (...) de mogelijkheid van regelgeving of wetgeving te verminderen."

"Geraffineerde propagandacampagnes, ontworpen om de perceptie van het publiek
en de elite over de grote oliemaatschappijen te manipuleren zijn een belangrijke
belemmering voor zinvolle klimaatmaatregelen." 

https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/17524032.2021.1899956

WAT DOET FOSSIELE RECLAME 
MET MENSEN, SAMENLEVING EN BELEID?

Het IPCC wijst er in haar meest recente rapport op dat een groot aantal bedrijven heeft
geprobeerd de beperking van de klimaatverandering te doen ontsporen door doelgericht te
lobbyen en twijfel veroorzakende mediastrategieën toe te passen. Het IPCC merkt op dat
fossiele industrieën een unieke toegang tot media hebben, onder andere via reclame, en
daarom ook in staat zijn om het debat te domineren en te bepalen hoe open een
maatschappelijke discussie wordt gevoerd.

https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/

https://link.springer.com/article/10.1007/s10584-019-02582-8



D. Verschil tussen zeggen en doen - InfluenceMap (2022)
Uit een uitgebreide analyse blijkt dat vijf grote fossiele bedrijven elk jaar honderden
miljoenen dollars besteden aan een systematische strategie om zichzelf af te schilderen als
positief en proactief met betrekking tot de noodsituatie op het gebied van
klimaatverandering. Dit blijkt niet te stroken met de kapitaalinvesteringsplannen van de
bedrijven. Het blijkt ook niet te stroken met de gedetailleerde beleidsactiviteiten van de
bedrijven en hun brancheorganisaties op het gebied van klimaatverandering.

https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15205436.2016.1203953

https://influencemap.org/report/Big-Oil-s-Agenda-on-Climate-Change-2022-19585

E. Reclame om de afzetmarkt voor olie en gas te beschermen (2015)
Reclame door fossiele multinationals is geen gewone reclame. Deze reclame (‘marketplace
advocacy’) dient om de afzetmarkt voor olie en gas te beschermen door:

maatschappelijk draagvlak te behouden1.
beleid promoten dat gunstig is voor de fossiele industrie, bijvoorbeeld: een
terughoudende overheid.

2.

Marketplace advocacy doet vaak een beroep op nationale waarden (bijvoorbeeld onderwijs)
en “verschuift de publieke dialoog van klimaatverandering en potentieel milieubeleid naar
hoe dit beleid de industrie zou schaden en de gemiddelde Amerikaanse burger nadelig zou
beïnvloeden.”


